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Wissenswertes zum Markt auf einen Blick
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Warum in Slowenien aktiv werden?
Die Top-Headlines in Slowenien

Slowenien entwickelt sich seit Jahren sta- -
bil und ist fiir mehrere niher gelegene Re- Neben aktuellen auBen- und innenpolitischen Themen E
gionen ein wichtiger Herkunftsmarkt. Die werden viele Lifestyle-Inhalte in den Medien thematisiert.
Giste sind anspruchsvoll und haben auch Extreme Wettersituationen haufen sich und ihre Auswirkun-
zu Hause einen hohen Lebensstandard. gen sind in Slowenien ein Dauerthema.

Wie wirken sich Inflation und

% Energiekrise auf das Reisen aus?

Die slowenische Wirtschaft ist nach wie vor
stabil. Die Inflation wirkt sich weniger auf die

Was beschiftigt die Menschen in Slowenien?
Worliber spricht die Reisebranche?

Die Sloweninnen und Slowenen schaffen eine gute

Balance zwischen den Problemen in der Welt wie Urlaubsreisen der Zielgruppe aus, wenngleich
Krieg, Politik, Inflation, etc. und dem GenieRen des All- ein moderater Riickgang des privaten Konsums
tagslebens: Sie sind aktiv, gesundheitsbewusst, lebhaft, spiirbar ist - der Konsum der privaten Haushalte

urban, kulturinteressiert und Gourmets. ging erstmals seit zwei Jahren um 1,1 % zuriick.

Die Reisebranche ist wieder vorsichtig optimistisch
und erwartet etwas bessere Zahlen als im Vorjahr. Von
den externen Faktoren werden keine nennenswerten
negativen Auswirkungen auf das Reiseverhalten er- Top-Trends aus Freizeit, Gesundheit und
wartet. Informationsverhalten

Sportliche Aktivitdten im Alltag und im Urlaub nehmen
zu. Gesundheitsbewusstes Verhalten in allen Lebensbe-
reichen liegt im Trend.

Besteht Lust auf Reisen?

Qﬁ’f" Die Reiselust in Slowenien ist auf

Rekordniveau, wie eine Studie des

slowenischen Statistikbiiros bestatigt: Woussten Sie schon ...?
Im Jahr 2022 verreisten 989.000 Slo-
weninnen und Slowenen, das sind 57 %
der Gesamtbevoélkerung. Der GroRteil
der touristischen Reisen, namlich 64 %,
fand im Ausland statt und die meisten
davon waren Privatreisen.

Der Sportsgeist driickt sich auch im Spitzensport aus, denn
nur wenige Lander der Welt kdnnen pro Einwohner:innen so
viele Medaillengewinner:innen bei Wettkdmpfen auf htchstem
Niveau vorweisen wie Slowenien.
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DER GAST e

auf den Punkt gebracht

Die Sloweninnen und Slowenen sind Sportliche Aktivitdten sind bei den

stolz auf ihre Heimat, sie gehoren nicht slowenischen Gasten weiterhin sehr beliebt,
.zum Balkan". Die Géaste sprechen Skifahren & Snowboarden im Winter sowie
hervorragend Fremdsprachen, schitzen Radfahren und Wandern im Sommer sind die
aber dennoch Informationen in der eigenen Top-Themen fiir einen Osterreich-Urlaub.
Landessprache.

Der personliche und
freundliche Kontakt
zum Gast - von der
BegriiRung bis zur
Verabschiedung - wird
sehr geschatzt. Ebenso
das Gefiihl, als Gast
gut umsorgt zu werden.
Geheimtipps sind sehr
beliebt.

Wahre Nachhaltigkeit wird fir die
Sloweninnen und Slowenen immer wichtiger,
daher werden lokale Produkte mit kurzen
Lieferwegen am Friihstiickstisch oder im
Restaurant erwartet. Regionale Produkte

als Gastgeschenke sind ebenfalls immer
willkommen.



IM GESPRACH MIT

Péter Szedlak

Welche Entwicklungen beobachtest
du auf deinem Markt, die sich auf die
Nachfrage nach Urlaub in Osterreich
auswirken kénnten? Kénnten sich
daraus zukiinftige Chancen in der
Bearbeitung ergeben?

Der Sommerurlaub entwickelt sich dynami-
scher als friiher, auch die Nebensaison ist
gefragt. Die anspruchsvollsten Gourmets
besuchen gerne hochwertige Restaurants.

Was sind derzeit die wichtigsten
Marketing-Aktivitdten, um den

Gast auf deinem Markt fiir Urlaub in
Osterreich zu begeistern? Worin siehst
du relevante Marketing-Potentiale der
Zukunft?

Aktuelle und relevante Informationen; ent-
sprechende Angebote online aktuell halten.
Images oder Neuigkeiten in den nach wie
vor wichtigen hochwertigen Printmedien
prasentieren. Die Bespielung groRer digita-
ler Flachen in der Stadt wecken verstarkt
die Sehnsucht nach Osterreich.

Welche neuen Interessen und
Sehnsiichte zeichnen sich derzeit
innerhalb der Zielgruppe am Markt
ab, die es zukiinftig in (Marketing-)
Aktivitdten zu adressieren gilt?

Individuelle Angebote und Geheimtipps sind
gesucht, die slowenischen Gaste mochten
weg vom Mainstream. Exklusivitdt und hohe
Servicequalitat werden erwartet.

Sind in letzter Zeit Verdnderungen

in den Werten oder Lebensstilen

der Zielgruppe auf deinem Markt
erkennbar, die fiir Urlaub in Osterreich
von wachsender Relevanz sind?

Es sind keine wesentlichen neuen Werte
erkennbar, wohl aber eine Starkung be-
stehender Werte wie Umweltbewusstsein
und Natur- und Kulturverbundenheit. Das
kulinarische Interesse ist nach wie vor hoch
- gute Kiiche wird sehr geschitzt.

Gibt es Geschiftspraktiken auf deinem
Markt, die du besonders interessant
oder herausfordernd findest? Welches
persénliche Learning méchtest du
Osterreichischen Partner:innen in
diesem Zusammenhang mitgeben?

Das Geschiftsleben ist dhnlich wie in
Osterreich, wobei der personliche Kontakt
vielleicht noch wichtiger ist. Es wird daher
empfohlen, die personlichen Kontakte und
die Kommunikation auf Augenhdhe auszu-
bauen.

Welche strategischen Maknahmen
planst du gemeinsam mit deinem Team
in den kommenden Jahren, um die
Nachfrage nach Urlaub in Osterreich
aus dem Markt heraus nachhaltig zu
entwickeln?

Die Intensivierung der Zusammenarbeit mit
relevanten Regionen, um mittelfristig ge-
meinsam die Marke Urlaub in Osterreich zu
stirken. Der Fokus liegt weiterhin auf dem
Winter und dem Ausbau des Sommers.

Péter Szedlak

Market Representative
Kroatien, Slowakei

und Slowenien
peter.szedlak@austria.info

Mehr Informationen zum Markt
Kroatien finden Sie auf
unserer Markteseite!


https://www.austriatourism.com/maerkte/markt-slowenien

